
24% MUJERES

76% HOMBRES

35

30

25

20

15

10

5

0
20 A 30 AÑOS 31 A 40 AÑOS 41 A 50 AÑOS 51 A 60 AÑOS 60 O MÁS

32%

P
O

R
C

E
N

TA
JE

27%

15%

19%

10%

ABC+ C D+ D/E

P
O

R
C

E
N

TA
JE

6%

NIVEL SOCIOECONÓMICO
Y PUESTO LABORAL

3% 3%

89%

32% SOCIO 
O DIRECTOR GENERAL 
DE EMPRESA

33% DIRECTIVO 
DE ALTO NIVEL

18% DIRECTIVO 
MEDIO

100

80

60

40

20

0

INTERNET
TELÉFONO
CELULAR

CÁMARA
DIGITAL MP3

COMPUTADORA
PORTÁTIL

P
O

R
C

E
N

TA
JE

HÁBITOS DE CONSUMO

91%

EL SEMANARIO TIENE UNA ALTO PORCENTAJE DE LECTORES SECUNDARIOS, 65%

El Semanario se dirige a población del segmento A, B, 
y C+, con nivel educativo universitario y posgrados, 
que viven y laboran en zonas urbanas del país con 
alta concentración en oficinas públicas y privadas, 
campus universitarios, plantas industriales y áreas 
residenciales.
Por su actividad, el lector típico de El Semanario 
de Negocios y Economía es un ejecutivo de banco 
o de cualquier institución financiera, de empresa 
industrial, comercial o de servicio, asesor o consultor 
independiente, empresario en general, funcionario de 
mediano y alto nivel del gobierno federal o estatales, 
funcionario de asociaciones, cámaras y sindicatos, 
legislador federal y estatal, académico, investigador 
y estudiante universitario, periodista, y profesionista 
independiente en general.
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PROMEDIO DE VIAJES

4 VIAJES DE PLACER AL AÑO
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8 VIAJES DE NEGOCIOS AL AÑO
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Fuente: Ipsos-Bimsa*
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